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FUNDAMENTACION

El presente programa instruccional tiene como proposito esencial brindarle al
estudiante de la carrera Comunicacion Social una vision global sobre la propaganda como
fenbmeno comunicativo y proceso transhitorico, desde una perspectiva interdisciplinaria, a
fin de que los estudiantes puedan reconocer los elementos del discurso propagandistico y
las diferencias entre la propaganda politica, la propaganda electoral y la propaganda de
guerra.

De igual manera, la catedra Propaganda se convertird en una herramienta clave para que
los estudiantes identifiquen la relacién que existe entre la propaganda, la ideologia y el
poder y logren construir conocimientos criticos observando y comparando hechos
pasados con la realidad actual, vinculados con el proceso propagandistico, en el ambito
regional, nacional e internacional.

El programa esta estructurado en tres unidades tematicas, las cuales ofrecen al
estudiante los siguientes conocimientos:

| Unidad: Propaganda y comunicacién
Il Unidad: Estructura del mensaje propagandistico
IIl Unidad: Propaganda, ideologia y poder

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Generar en los estudiantes de comunicacién social una conciencia critica tomando
en cuenta la propaganda como fendmeno comunicacional persuasivo, informativo y
controlador del pensamiento.



UNIDAD | OBJETIVO TERMINAL
, ANALIZAR LA HISTORIA Y EVOLUCION DE LA
PROPAGANDA Y COMUNICACION | bROPAGANDA COMO FENOMENO
COMUNICATIVO.
DURACION
6 SEMANAS
EVALUACION
30%

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION

1. Estudiar la historia de la
propaganda como ciencia
histérica y su relacion con la

Historia de la propaganda como
fendmeno transhistorico.
° Relacién de la propaganda

PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL

e |ectura dirigida. eInteraccién en el aulal

comunicacion social. conla Comunicacién Social. - A | ¢ !
2. Discutir los elementos| e Elementos conceptuales. o |® Discusion guiada. virtual
conceptuales de la propaganda | Diferencias entre propaganda Estudio de o
3. Analizar la evolucion diacrénica| politica, propaganda electoral, Casos. *Exposiciones
del discurso propagandistico-| propaganda de guerray guerra modalidad video.
visién interdisciplinaria. psicoldgica. )
. Evolucién diacrénica y Materiales
vision  interdisciplinaria de la didacticos
propaganda. multimedia
ESTRATEGIAS DE EVALUACION
PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL
e Ensayo.
o Taller. e  Cuestionario en linea
e Exposiciones. e  Foros de discusion en linea.
e Subida de archivos en el aula virtual
e Examen Presencial
e  Wiki
e Videos
e  Skype
[ ]

Blogs




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

ESTRUCTURA DEL MENSAJE
PROPAGANDISTICO

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

30 %

IDENTIFICAR Y ANALIZAR LOS ELEMENTOS QUE
CONFORMAN EL MENSAJE
PROPAGANDISTICO.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION

1. Analizar la estructura del mensaje | e
propagandistico.
2. Identificar los elementos estéticos | e
expresivos en la propaganda.
3. Analizar la propaganda como °

expresivos en

Estructura del mensaje

propagandistico.

Elementos estéticos

La propaganda como

la propaganda.

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

e Lectura dirigida.
e Estudio de casos.

eInteraccién en el aula
virtual

fenémeno comunicativo.

fenédmeno

comunicativo. Discusion guiada
*Exposiciones

modalidad video.

*Materiales didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

e Ensayo.
e Foro.
e Taller.

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial

Wiki

Videos

Skype

Blogs




UNIDAD IlI

OBJETIVO TERMINAL

PROPAGANDA, IDEOLOGIA Y PODER

ANALIZAR LA RELACION ENTRE LA
PROPAGANDA, LA IDEOLOGIA Y EL PODER.

DURACION
6 SEMANAS
EVALUACION
40 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO ESTRATEGIAS DE INSTRUCCION
Estudiar la propaganda como| e La propaganda como PRESENCIAL SEMIPRESENCIAL
control del pensamiento. control del  pensamiento.

Definir la relacién entre| o Relacién entre la
propaganda, la ideologia y ell propaganda,la ideologiay el e Lectura dirigida. sInteraccién en el

poder.

Analizar el discurso
propagandistico en las campafias
electorales y el contexto juridico.

poder. e Discurso propagandistico,

camparias electorales y contexto
juridico.

e Estudio de casos

Discusiones
grupales

aula virtual

*Exposiciones
modalidad video.

*Materiales
didacticos
multimedia

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

e Ensayo.
e EXxposiciones.

Wiki
Videos
Skype
Blogs

Cuestionario en linea

Foros de discusion en linea.

Subida de archivos en el aula virtual
Examen Presencial
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